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MACRO nació en el 2008 con la visión de ser una plataforma que impulsa a
artistas emergentes, brindándoles la oportunidad de darse a conocer y
conectar con nuevas audiencias. En el 2022 la producción tomó la
decisión de dar un giro al incluir a bandas internacionales en su
programación, sin dejar su compromiso de juntar a bandas de mayor
trayectoria con aquellas emergentes.

El MACRO es producido por una empresa local liderada por mujeres, lo que
lo convierte en un proyecto especialmente significativo con enfoque
inclusivo y diverso, donde la creatividad y la colaboración son elementos
clave. La visión de estas mujeres ha permitido que el festival sea un espacio
donde la cultura, el arte y la música florecen de una manera única,
enriqueciendo a la comunidad y abriendo puertas a nuevas voces.

La capacidad de MACRO para atraer a una audiencia diversa es notable:
desde familias, jóvenes, adultos y personas mayores, todos
encuentran un lugar en este evento. Además de ser un escenario para la
música, el MACRO celebra diversas disciplinas creativas, desde
exposiciones de artes plásticas y arte digital, hasta performances en vivo.
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≈14,000 asistentes

bandas nacionoales e internacionales

+ 20 puestos de emprendimientos

+ 35 experiencias de aliados estratégicos

15 puestos de venta de comida

+ 8 bares de venta de bebidas 

+ 10 performances artísticos

+ 30 artistas visuales

que 
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8,360
8,848 Por primera vez el festival cobró la

entrada. Esta versión del evento se
realizó en Panamá Viejo. 

El precio de entrada incrementó por ≈20%, y
el festival se mudó a Ciudad del Saber. Aun
así se mantuvo una asistencia constante. 

14,012 Se invirtió en una cartelera musical más internacional y se
trabajó en una campaña de comunicación masiva que
logró incremental la asistencia al evento por casi un 70% 
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perfil de
asistentes:

entrada:

≈ 10,000 El ingreso al festival era
completamente libre de costo.FREE

asistencia:



enero - marzo 2024
IMPRESIONES: 5,527,435

REPRODUCCIONES DE MÁS DE 10
SEGUNDOS: 3,384,465

CUENTAS ALCANZADAS: 649,292

CUENTAS QUE INTERACTUARON: 55,443

PROMEDIO DE REPRODUCCIONES POR
VIDEO: 24,140 

INTERACCIONES: 55,400

SEGUIDORES 15 DE ENERO: 27,400

SEGUIDORES 16 DE MARZO: 34,601

CRECIMIENTO EN SEGUIDORES EN 2
MESES: 26% 

ENGAGEMENT RATE: 153.4

34K
insta
gram

8.4K
face
book

4.4K
X

(twitter)

FOLLOWERS:

social media: insights



referencia de alcance - campaña
social media: insights

referencia de alcance - cobertura



inversión mediática
referencia 2024



COMIDA venta de + $95,000 en comida
durante 2 días de festival

DRINKS
venta de + $150,000 en bebidas
durante 2 días de festival
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ATERCIOPELADOS - 2024



SEÑOR LOOP- 2024



IREPELUSA - 2024



PEDRITO MARTINEZ - 2023
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 ¿ T E  S U M A S ?



DIRECCIÓN MARIE CLAIRE FONTAINE

PRODUCCIÓN ASTRUD CORDERO

COORDINACIÓN ALEXIS APOLAYO

COMUNICACIÓN ALESSANDRA BUENO

C O N T A C T O

marieclaire@physicalmodelos.com.pa

astrud@physicalmodelos.com.pa

produccion@physicalmodelos.com.pa

alessandra@physicalmodelos.com.pa

6671-6142

6673-0273

6678-6667

66757202



G R A C I A S

U N A  P R O D U C C I Ó N  D E

C A L I E N T A  M O T O R E S ,
E S C U C H A  E L  P L A Y L I S T
M A C R O  2 0 2 5 :


